Кафедра литературно-художественной критики
Темы курсовых работ для китайских студентов 2 курса специальностей «Журналистика (аудиовизуальная, веб-журналистика)», «Журналистика международная»
1. Библейские афоризмы в СМИ: актуализация или деконструкция мифологии
2. Мифопоэтика в современном кино: на примере творчества Эмира Кустурицы
3. Сценарий компьютерной игры как новая мифо-метафора социально-культурного процесса
4. Авторские мистификации в медиа-пространстве как мифологизации жизни
5. Мифологическая тематика журналистских названий: поиски образности
6. Политические мифы в СМИ: в поисках «золотого века» и героя
7. Национальный миф: между историей и пропагандой
8. Миф о войне в СМИ: базовые понятия и их интерпретации
9. Интервью как критический жанр современной журналистики
10. Трансформация жанра творческого портрета в современной журналистике
11. Дискуссии в чате как критика современного художественного процесса
12. Стилистика критического дискурса журнала «Мастацтва»
13. Критика как новое прочтение произведения
14. Обзор журнальной прессы в еженедельнике «Літаратура і мастацтва»: история и современность
15. История телевизионной критики в белорусских СМИ
16. Современная театральная критика в белорусских СМИ: темы, формы, персоналии (1-16 темы Лысова н.Б.)
17. Мода как социокультурный феномен
18. Культурная дистанция и ее влияние на межкультурную коммуникацию
19. Культурный шок как конфликт этнических стереотипов
20. Межкультурная деловая коммуникация в Китае
21. Межкультурная коммуникация в бизнесе
22. Невербальные элементы в контексте межкультурной коммуникации
23. Основные барьеры в межкультурной коммуникации и пути их преодоления
24. Основные различия в системе ценностей западных и восточных культур
25. Особенности национальной культуры и коммуникации Китая
26. Праздник как феномен межкультурной коммуникации (на примере китайской культур) (темы 17-26 Гиргель Д.н.)
27. Специализированные издания по культуре: типология, особенности.
28. Культурная тематика в ежедневном издании.
29. Репрезентация культурных ценностей в прессе.
30. Рубрики в литературно-художественном издании.
31. Авторские колонки о культуре в сетевом издании.
32. Рубрики на культурную тему в региональной прессе.
33. Современный культурный процесс на страницах массовых изданий.
34. Произведение искусства в современной арт-журналистике. (темы 27-34 Кузьмич н.В.)
35. Подкастинг в сфере литературной критики
36. Медиатизация литературно-художественного журнала 
37. Литературно-критические функции аудиоподкастинга 
38. Литературный блог как литературный журнал
39. Интернет-версия литературного журнала: структура и функции
40. Коммуникативная структура книжного блога
41. Литературный блог и литературный журнал в сравнительно-сопоставительном контексте
42. Литературный стрим как медиажанр
43. Медиакультура литературного критика
44. Коммуникативное пространство книжного блога
45. Мифологические параметры литературного видеоблога
46. Мифологические образы и сюжеты в сфере литературного блогинга
47. Блог-критика как культурный феномен 
48. Роль мифа в развитии медиакультуры читателя
49. Интерпретация современной культуры в контексте мифологии
50. Мифология литературной интернет-критики
51. Мифология цензуры в контексте культурных ценностей
52. Мифологизация личности в культуре: основные стратегии
53. Диалог читателя и литературного критика в Интернете
54. Специфика литературной критики в Интернете
55. Интернет-полилог в фокусе литературной критики
56. Сетевая литературная критика: функциональная специфика
57. Литературно-художественная критика нового формата: литблогинг и подкастинг
58. Литературно-критический контент книжного блога 
59. Литературный блог как формат новой критики
60. Книжное сообщество социальной сети: литературно-критические функции (темы 35-60 Локтевич Е.В.)
61. Особенности репрезентации арт-события: сравнительная характеристика белорусского и китайского опыта
62. Китайские литературно-художественные издания: особенности концепции
63. Белорусские и китайские специализированные издания по искусству: сравнительный аспект
64. Стратегии продвижения произведения искусства на современном арт-рынке
65. Популяризация традиционной культуры в китайских СМИ
66. Литературно-художественная критика как часть арт-бизнеса
67. Журналистская оценка театрального искусства и перформативных практик
68. Интерпретация мифологических сюжетов в массовой культуре
69. Фольклорно-мифологический аспект в китайских сказках
70. Мифологические мотивы в китайских песнях (темы 61-70 Точицкая н.А.)
71. Творческая эволюция литератора: формирование индивидуальной манеры и стиля писателя.
72. Информационно-творческое обеспечение арт-проекта в контексте музейных реалий.
73. Творческая индивидуальность журналиста в прессе: жанрово-тематический аспект.
74. Современная публистика: традиции и обновление тенденций.
75. Стратегии продвижения поэтического контента в современном медиапространстве.
76. Проблемы культуры в специализированных изданиях.
77. Отечественные и зарубежные технологии обучения писательскому мастерству.
78. Способы репрезентации авторского перевода художественной литературы в специализированных СМИ.
79. Медиакритика как ценностно регулирующий вид деятельности в современной журналистике.
80. Литературно-художественный журнал в Беларуси как культурный феномен.
81. Авторские стратегии представления искусства в Национальном интернет-пространстве.
82. Белорусская кинокритика в представлении стоимостных смыслов искусства кино.
83. Национальный культурный процесс на специализированных сайтах: тематические преимущества и жанровая трансформация.
84. Литературно-художественная критика в Беларуси: диалоговость и двухадресность.
85. Репрезентация национальной культуры в белорусских СМИ.
86. Альтернативные способы репрезентации произведений искусства.
87. Медиакритика как новое направление освещения национальной культуры.
88. Жанровое разнообразие медиакритики.
89. Своеобразие роли автора в медиакритике.
90. Этический и правовой аспекты современной медиакритики.
91. Основные тенденции в истории отечественной и зарубежной медиакритики.
92. Роль медиакритики в коррекции восприятия медийного содержания аудиторией.
93. Проблемы авторского стиля в медиакритике.
94. Сетевая медиакритика в Беларуси: медиакритика и блогосфера.
95. Приемы интертекстуальности в современной художественной прозе (темы 71-95 Ковалевский А.н.)
96. Прецедентность в заголовке журналистстского материала
97. Рецепция мифологем в современной литературной сказке
98. Имиджевые стратегии современного писателя
99. Литературный брендинг в медиасреде
100. Литературный нон-фикшн: между вымыслом и правдой
101. Эволюция жанра «травелог»
102. Интервью с писателем как элемент медиамифа
103. Жанр мокьюментари в современной прозе
104. Жанр рецензии в белорусском литературно-художественном издании
105. Новый эссеизм в современной прозе
106. Фанфик в современной массовой литературе
107. Сетевая критика и журналистика
108. [bookmark: _GoBack]Образ современного литературного критика (темы 96-108 Капцев В.А.)



